
สด 102 ความเขาใจสื่อดิจิทัล ( Understanding Digital Media) 

ตัวอยาง “การวิเคราะหภาพจากงานโฆษณา  Print Ad”   

 

 
 

 
 
 

 
 
 

ตัวอยางที่ 1 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :   เมอรซีเดสเบนซ  
(MERCEDES BENZ) 
ชื่อภาพ:  งานเพนทสมองซีกซาย สมองซีกขวา 
 

ตัวอยางที่ 2 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  โฟลคสวาเกน 
(Volkswagen) 
ชื่อภาพ:   Volkswagen Polo : Percent 
 

ตัวอยางที่ 3 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  คาวาซากิ  (Kawasaki) 
ชื่อภาพ:   Power developed for the sea 
 

ตัวอยางที่ 4 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  Shera Wall System 
ชื่อภาพ:   เฌอรา ซาวดปรูฟ : หองนั่งเลน 
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ตัวอยางที่ 1  

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :   เมอรซีเดสเบนซ  (MERCEDES BENZ) 
ชื่อภาพ:  งานเพนทสมองซีกซาย สมองซีกขวา 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
 

ผูออกแบบใชภาพกอนสมองวางตรงกลาง แลวแบงเรื่องราวซาย-ขวา เพื่อส่ือเร่ืองราวของการ
สรางสรรคผลงาน ของ เมอรซีเดสเบนซ เพื่อใหสะดุดตา  สีสันและความแตกตางของสมองทั้งสอง
ดานชวยเรงเราความสนใจของผูชมได 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
การวางองคประกอบแบงเปน 2 สวนคือ สมองซีกซายและสมองซีกขวารวมถึงโลโกของ

เจาของผลิตภัณฑคือเมอรซีเดสเบนซ ไวทีมุ่มขวาดานลาง 
ภาพความขดัแยงอยางสิ้นเชิงของสมองทั้งสองซีกขวามีสีสันฉูดฉาดจดัจานขวาไดความรูสึก

ของกลุมสีสันตางๆ ที่สรางความมีชีวิตชวีา ความคิดสรางสรรค ขณะที่สมองซีกซาย ขรึม ขลัง
ราบเรียบ แสดงความเปนเหตุเปนผล ใหความแตกตางของพื้นผิวไดอยางชัดเจน โลโกของเมอรซี
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เดสเบนซถูกจดัวางไวซีกขวาเพื่อแสดงใหเห็นถึงการมองเห็นความสําคัญแกศิลปะในการผลิต
รถยนตช้ันเลิศดังภาพควบคูไปดวย 

 
3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 

 
ภาพนิง่ (Still Image)  

ภาพนิ่งประเภทบิตแมป(ภาพถายจากภาพวาด) เพราะใหเร่ืองราวที่ตองการนําเสนอดู soft 
ลง ลดความจริงจังที่มีตอตัวผลิตภัณฑ  สรางความสนใจใหกับผูรับสื่อ และสรางความแตกตางจาก
ส่ือโฆษณาผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน  
 
สี (Color)  

ผูออกแบบใชศิลปะในการการใหสีสันและรายละเอยีดมากมายแกภาพสมองซีกขวา แสดง
ถึงความชํานาญดานศิลปะและฝมือการตกแตงภาพไดอยางกลมกลืนและเปนธรรมชาติ สีเขียว-สม 
– แดง-ชมพู ที่เทลงไปยังสมองซีกขวายังมีรายละเอียดยอยลงไปอีกมากมาย ในขณะที่ซีกซายมีฉาก
หลังที่เรียบงาย 

 
ขอความ (Text)  

มี 2 สวน ขอความในสวนสมองซีกซายใช ตวัอักษรที่เปนทางการแทนหนาที่การทํางานของ
สมองในสวนนี้ที่จะคดิในเรื่องของความเปนเหตเุปนผล สวนขอความในสวนสมองซีกขวาแทน
การคิดสรางสรรคตัวอักษรจะมีลักษณะคลายกับตวัลายมอืเขียน 
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ตัวอยางที่ 2 

 
 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  โฟลคสวาเกน (Volkswagen) 
ชื่อภาพ:   Volkswagen Polo : Percent 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
พื้นสีน้ําเงินทีว่างดวยตวัหนงัสือสีขาวดวยคําวา Polo หรือ P (Percent)   การวางขอความ

หลังจากเราความสนใจแลวที่มุมดานลางเพื่อเก็บรายละเอียดของเนื้อหา กอนจะไปปดทาย ดวยโล
โก โฟลคสวาเกน ดานขวา 
 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
การจัดวางภาพ เนนถึงเนือ้หาที่ตองการจะสื่อออกไปดวยการจัดวางตัวอักษรสีขาวบนพื้นสีน้ํา

เงินที่ใหความหมายหลายนยัยะ คือ Polo ในแงของโปโลใสสบาย ขับขี่สบาย รวมถึง P (Percent) 
เพื่อแสดงการบริโภคพลังงานที่ลดลง 
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3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 
ภาพนิง่ (Still Image) :  

ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบิตแมป(ภาพถาย) ใหภาพสวยสมจริงเนื่องจาก
เปนโฆษณาเกีย่วกับยานยนตร จึงจําเปนตองโชวความล้ําหนาทางเทคโนโลยี การเลือกใชภาพ
ประเภทบิตแมปจึงมีความเหมาะสมกวาการเลือกใชภาพเปนเวคเตอร(กราฟก) 
 
สี (Color) : ฟา,ขาว 

สีฟาแทนความหมายของความปลอดภัย สะอาด ซ่ึงตรงกบัคอนเซปของรถรุนนี้  
“The Polo BlueMotion” ซ่ึงเปนรถที่ประหยัดพลังงาน ลดการปลอยปริมาณคารบอนไดออกไซด 
ลดภาวการณบริโภค ลดภาษีตางๆลงได 

สีขาวแทนความหมายความบริสุทธิ์ สะอาด เบาบาง เปนการเตือนใหผูบริโภครูวาถาใช
รถยนตรุนนี้จะทําใหโลกสะอาดบริสุทธิ์ขึ้น และจากสโลแกนของการลดปจจัยหลายๆดานเชน ลด
พลังงาน ลดการปลอยปริมาณคารบอนไดออกไซด ลดภาวะการณบริโภค ลดภาษีตางๆ สีขาวเปนสี
ที่ใชบอกความรูสึกของการลดลง เบาบางลงไดเปนอยางดี 
 
ขอความ (Text) 

รูปแบบของตัวอักษรที่มีความแข็ง ความเหลี่ยม และมมุของตัวอักษรประเภทนี้ สามารถอธิบาย
ไดดีถึงความล้าํสมัย ความมัน่คง โมเดิรนจึงเหมาะสมสําหรับโปสเตอรโฆษณารถยนตและในทาง
กลับกันการใชตัวอักษรประเภทนี้เปนการเนนใหผูรับสารรูสึกถึงความจริงจังในขอความที่ตอง
ส่ือสารนั้นๆ รวมถึงการเลนคําของคําวา P% ใหสามารถอานเปนคําวา Polo ก็เปนความสามารถของ
นักออกแบบในการเลือกใชตัวอักษรแลวสามารถอธิบายความหมายของคํา 2 คําได 
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ตัวอยางที่ 3 
 

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  คาวาซากิ  (Kawasaki) 
ชื่อภาพ:   Power developed for the sea 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
สามรอยแรงมา ยกกําลังฉลาม คือความเร็วของเจ็ทสกคีันนี้ และคาวาซากิใชชองวางเพื่อส่ือ

ความหมายถึงความแรง ซ่ึงเขาใจงายๆ เราใจและสะดุดตา 
 
2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
ผูออกแบบใชภาพผลิตภณัฑส่ือสารถึงความแรงของระบบเครื่องยนตโดยเนนคําวาพฒันาเพื่อ

มุงสูทองทะเล โดยมีรูปปลาฉลามเปรียบเทียบในขณะที่ตวัเจ็ทสกีก็ออกแบบใหเพรียวลูลมและ
รูปทรงคลายฉลามเชนกัน  

 
3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 

ภาพนิง่ (Still Image) :  
ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบิตแมป(ภาพถาย)เพราะเปนการทํางานรวมกัน

ของภาพบิตแมปกับ Text ดังนั้นการเลือกภาพประเภทบิตแมตจะเหมาะสมกวาเพราะใหความ
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เหมือนจริง นาเชื่อถือ จากสื่อโฆษณาเปนการอธิบายความแรงของ Kawasaki วามคีวามแรงเทากบั 
300 แรงมายกกําลังฉลาม 
 
สี(Color)   สีดํา สีเทา สีเขียว 

โฆษณาชิ้นนี้ใชสีดําและเทาทั้งหมด เพื่อเปนการไมไปลดความเดนของสีผลิตภัณฑที่
ผูออกแบบออกแบบใหเปนภาพที่มีขนาดเล็กอยูทางดานลางขวาสุดของสื่อ ลักษณะการจัดวางเชนนี้
เปนการดึงดูดความสนใจ ชวนใหติดตามตัวผลิตภณัฑตอไป ดังนั้นสขีองขอความและพื้นหลังกไ็ม
ควรบดบังความสนใจของตวัผลิตภัณฑ  
 
ขอความ (Text) : 

มี 2 สวนคือ ขอความสวนที่ทํางานรวมกับภาพบิตแมป และขอความสวนทีใ่หเนื้อหา
ใจความของสาร 
- ขอความสวนที่ทํางานรวมกับภาพบิตแมป : ตางทํางานรวมกับเสมือนเปนรูปภาพ  
- ขอความสวนที่ใหเนื้อหาใจความของสาร : เลือกใชตัวอักษรที่มีลักษณะโมเดิรน คอืเรียบงาย อาน
แลวสามารถเขาใจไดดี  
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ตัวอยางที่ 4 
 

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  Shera Wall System 
ชื่อภาพ:   เฌอรา ซาวดปรูฟ : หองนั่งเลน 
  
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
-  การใชกลุมมวลเสียงมาเปนกราฟกสีแดงสดที่ไมสามารถทะลุผนังกั้นได โดยเทคนิคการตกแตง
ภาพ 
-  การใชประโยคที่เรียกความสนใจ อยาง “you son of a bitch” 
-  การวางเสนเฉียงของแผงไมนําสายตามายังชื่อผลิตภัณฑดานลาง 
- องคประกอบมีความสะดุดตา เราความสนใจดวยคําที่ปรากฏ ตัดกับผนังที่เรียบหรู 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
 จุดมุงหมายของผูที่ออกแบบคือ ถาคุณใชผลิตภัณฑของเราจะสามารถปองกันเสียงเล็ดรอด
ได  การวางตัวหนังสือทําใหดูเดนชดั เร่ิมจากศูนยกลางของภาพ ทีบ่งบอกเกตกุารณทะเลาะกัน
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ภายในหอง โดยมีแสงสองมาจากดานบนขวา เพื่อเนนกลุมเสียงเปนสิ่งแรก และมเีสนพาดผนังวาง
เฉียงลงมาสูโคมไฟและชื่อผลิตภัณฑดานลางเปนอันดับที่สอง 
 

3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 
ภาพนิง่ (Still Image) :  

ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบติแมป(ภาพถาย)และภาพเวคเตอร(3 มิติ) 
การใชภาพทั้งสองประเภทประกอบเขาดวยกัน เปนเทคนิคที่ใชดึงดดูความสนใจใหกับผูรับสารได
เปนอยางดี โดยหนาที่ของภาพบิตแมป(ภาพถาย) จะใหความเหมือนจรงิ สถานการณจริง ความเปน
จริง สวนภาพเวคเตอร(สัญลักษณคําพูดสีแดง)ใชในสวนที่ไมมีอยูจริงแตถูกจําลองขึ้นเพื่อใหเหน็
ภาพ ใหเขาไดงาย สรางจนิตนาการ โดยเทคนิคนี้เปนการนําสิ่งที่มีอยูจริงรวมกับสิ่งที่ไมมีอยูจริง
หรือมองไมเหน็ใหเห็นสามารถสรางจุดสนใจใหกบัโฆษณาไดอยางมาก 
 
สี(Color) : แดง 

จากสื่อโฆษณาเลือกใชภาพเวคเตอรสีแดง แทนความรุนแรง ความรูสึกรอน อันตราย ซ่ึง
ตรงกับคําพูดเพื่อใหเขากับขอความของตัวอักษรที่เปนคําบนที่คอนขางรุนแรง(You son of a 
bitch!!) 
 
ขอความ (Text) 

ใชตัวตวัอักษรที่สรางขึ้นเฉพาะหรือเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับเนื้อหาใจความของ
ขอความที่ตองการสื่อสารในที่นี้คือ. “You son of a bitch!!” 
 


