
สด 102 ความเขาใจสื่อดิจิทัล ( Understanding Digital Media) 

ตัวอยาง “การวิเคราะหภาพจากงานโฆษณา  Print Ad”   

 

 
 

 
 
 

 
 
 

ตัวอยางที่ 1 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :   เมอรซีเดสเบนซ  
(MERCEDES BENZ) 
ชื่อภาพ:  งานเพนทสมองซีกซาย สมองซีกขวา 
 

ตัวอยางที่ 2 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  โฟลคสวาเกน 
(Volkswagen) 
ชื่อภาพ:   Volkswagen Polo : Percent 
 

ตัวอยางที่ 3 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  คาวาซากิ  (Kawasaki) 
ชื่อภาพ:   Power developed for the sea 
 

ตัวอยางที่ 4 

ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  Shera Wall System 
ชื่อภาพ:   เฌอรา ซาวดปรูฟ : หองนั่งเลน 
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ตัวอยางที่ 1  

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :   เมอรซีเดสเบนซ  (MERCEDES BENZ) 
ชื่อภาพ:  งานเพนทสมองซีกซาย สมองซีกขวา 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
 

ผูออกแบบใชภาพกอนสมองวางตรงกลาง แลวแบงเรื่องราวซาย-ขวา เพื่อส่ือเร่ืองราวของการ
สรางสรรคผลงาน ของ เมอรซีเดสเบนซ เพื่อใหสะดุดตา  สีสันและความแตกตางของสมองทั้งสอง
ดานชวยเรงเราความสนใจของผูชมได 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
การวางองคประกอบแบงเปน 2 สวนคือ สมองซีกซายและสมองซีกขวารวมถึงโลโกของ

เจาของผลิตภัณฑคือเมอรซีเดสเบนซ ไวทีมุ่มขวาดานลาง 
ภาพความขดัแยงอยางสิ้นเชิงของสมองทั้งสองซีกขวามีสีสันฉูดฉาดจดัจานขวาไดความรูสึก

ของกลุมสีสันตางๆ ที่สรางความมีชีวิตชวีา ความคิดสรางสรรค ขณะที่สมองซีกซาย ขรึม ขลัง
ราบเรียบ แสดงความเปนเหตุเปนผล ใหความแตกตางของพื้นผิวไดอยางชัดเจน โลโกของเมอรซี
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เดสเบนซถูกจดัวางไวซีกขวาเพื่อแสดงใหเห็นถึงการมองเห็นความสําคัญแกศิลปะในการผลิต
รถยนตช้ันเลิศดังภาพควบคูไปดวย 

 
3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 

 
ภาพนิง่ (Still Image)  

ภาพนิ่งประเภทบิตแมป(ภาพถายจากภาพวาด) เพราะใหเร่ืองราวที่ตองการนําเสนอดู soft 
ลง ลดความจริงจังที่มีตอตัวผลิตภัณฑ  สรางความสนใจใหกับผูรับสื่อ และสรางความแตกตางจาก
ส่ือโฆษณาผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน  
 
สี (Color)  

ผูออกแบบใชศิลปะในการการใหสีสันและรายละเอยีดมากมายแกภาพสมองซีกขวา แสดง
ถึงความชํานาญดานศิลปะและฝมือการตกแตงภาพไดอยางกลมกลืนและเปนธรรมชาติ สีเขียว-สม 
– แดง-ชมพู ที่เทลงไปยังสมองซีกขวายังมีรายละเอียดยอยลงไปอีกมากมาย ในขณะที่ซีกซายมีฉาก
หลังที่เรียบงาย 

 
ขอความ (Text)  

มี 2 สวน ขอความในสวนสมองซีกซายใช ตวัอักษรที่เปนทางการแทนหนาที่การทํางานของ
สมองในสวนนี้ที่จะคดิในเรื่องของความเปนเหตเุปนผล สวนขอความในสวนสมองซีกขวาแทน
การคิดสรางสรรคตัวอักษรจะมีลักษณะคลายกับตวัลายมอืเขียน 
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ตัวอยางที่ 2 

 
 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  โฟลคสวาเกน (Volkswagen) 
ชื่อภาพ:   Volkswagen Polo : Percent 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
พื้นสีน้ําเงินทีว่างดวยตวัหนงัสือสีขาวดวยคําวา Polo หรือ P (Percent)   การวางขอความ

หลังจากเราความสนใจแลวที่มุมดานลางเพื่อเก็บรายละเอียดของเนื้อหา กอนจะไปปดทาย ดวยโล
โก โฟลคสวาเกน ดานขวา 
 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
การจัดวางภาพ เนนถึงเนือ้หาที่ตองการจะสื่อออกไปดวยการจัดวางตัวอักษรสีขาวบนพื้นสีน้ํา

เงินที่ใหความหมายหลายนยัยะ คือ Polo ในแงของโปโลใสสบาย ขับขี่สบาย รวมถึง P (Percent) 
เพื่อแสดงการบริโภคพลังงานที่ลดลง 
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3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 
ภาพนิง่ (Still Image) :  

ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบิตแมป(ภาพถาย) ใหภาพสวยสมจริงเนื่องจาก
เปนโฆษณาเกีย่วกับยานยนตร จึงจําเปนตองโชวความล้ําหนาทางเทคโนโลยี การเลือกใชภาพ
ประเภทบิตแมปจึงมีความเหมาะสมกวาการเลือกใชภาพเปนเวคเตอร(กราฟก) 
 
สี (Color) : ฟา,ขาว 

สีฟาแทนความหมายของความปลอดภัย สะอาด ซ่ึงตรงกบัคอนเซปของรถรุนนี้  
“The Polo BlueMotion” ซ่ึงเปนรถที่ประหยัดพลังงาน ลดการปลอยปริมาณคารบอนไดออกไซด 
ลดภาวการณบริโภค ลดภาษีตางๆลงได 

สีขาวแทนความหมายความบริสุทธิ์ สะอาด เบาบาง เปนการเตือนใหผูบริโภครูวาถาใช
รถยนตรุนนี้จะทําใหโลกสะอาดบริสุทธิ์ขึ้น และจากสโลแกนของการลดปจจัยหลายๆดานเชน ลด
พลังงาน ลดการปลอยปริมาณคารบอนไดออกไซด ลดภาวะการณบริโภค ลดภาษีตางๆ สีขาวเปนสี
ที่ใชบอกความรูสึกของการลดลง เบาบางลงไดเปนอยางดี 
 
ขอความ (Text) 

รูปแบบของตัวอักษรที่มีความแข็ง ความเหลี่ยม และมมุของตัวอักษรประเภทนี้ สามารถอธิบาย
ไดดีถึงความล้าํสมัย ความมัน่คง โมเดิรนจึงเหมาะสมสําหรับโปสเตอรโฆษณารถยนตและในทาง
กลับกันการใชตัวอักษรประเภทนี้เปนการเนนใหผูรับสารรูสึกถึงความจริงจังในขอความที่ตอง
ส่ือสารนั้นๆ รวมถึงการเลนคําของคําวา P% ใหสามารถอานเปนคําวา Polo ก็เปนความสามารถของ
นักออกแบบในการเลือกใชตัวอักษรแลวสามารถอธิบายความหมายของคํา 2 คําได 
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ตัวอยางที่ 3 
 

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  คาวาซากิ  (Kawasaki) 
ชื่อภาพ:   Power developed for the sea 
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
สามรอยแรงมา ยกกําลังฉลาม คือความเร็วของเจ็ทสกคีันนี้ และคาวาซากิใชชองวางเพื่อส่ือ

ความหมายถึงความแรง ซ่ึงเขาใจงายๆ เราใจและสะดุดตา 
 
2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
ผูออกแบบใชภาพผลิตภณัฑส่ือสารถึงความแรงของระบบเครื่องยนตโดยเนนคําวาพฒันาเพื่อ

มุงสูทองทะเล โดยมีรูปปลาฉลามเปรียบเทียบในขณะที่ตวัเจ็ทสกีก็ออกแบบใหเพรียวลูลมและ
รูปทรงคลายฉลามเชนกัน  

 
3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 

ภาพนิง่ (Still Image) :  
ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบิตแมป(ภาพถาย)เพราะเปนการทํางานรวมกัน

ของภาพบิตแมปกับ Text ดังนั้นการเลือกภาพประเภทบิตแมตจะเหมาะสมกวาเพราะใหความ
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เหมือนจริง นาเชื่อถือ จากสื่อโฆษณาเปนการอธิบายความแรงของ Kawasaki วามคีวามแรงเทากบั 
300 แรงมายกกําลังฉลาม 
 
สี(Color)   สีดํา สีเทา สีเขียว 

โฆษณาชิ้นนี้ใชสีดําและเทาทั้งหมด เพื่อเปนการไมไปลดความเดนของสีผลิตภัณฑที่
ผูออกแบบออกแบบใหเปนภาพที่มีขนาดเล็กอยูทางดานลางขวาสุดของสื่อ ลักษณะการจัดวางเชนนี้
เปนการดึงดูดความสนใจ ชวนใหติดตามตัวผลิตภณัฑตอไป ดังนั้นสขีองขอความและพื้นหลังกไ็ม
ควรบดบังความสนใจของตวัผลิตภัณฑ  
 
ขอความ (Text) : 

มี 2 สวนคือ ขอความสวนที่ทํางานรวมกับภาพบิตแมป และขอความสวนทีใ่หเนื้อหา
ใจความของสาร 
- ขอความสวนที่ทํางานรวมกับภาพบิตแมป : ตางทํางานรวมกับเสมือนเปนรูปภาพ  
- ขอความสวนที่ใหเนื้อหาใจความของสาร : เลือกใชตัวอักษรที่มีลักษณะโมเดิรน คอืเรียบงาย อาน
แลวสามารถเขาใจไดดี  
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ตัวอยางที่ 4 
 

 
 
ชื่อผลิตภัณฑ / บริการ  :  Shera Wall System 
ชื่อภาพ:   เฌอรา ซาวดปรูฟ : หองนั่งเลน 
  
 

1. การสะดุดความสนใจ – เราความสนใจ 
-  การใชกลุมมวลเสียงมาเปนกราฟกสีแดงสดที่ไมสามารถทะลุผนังกั้นได โดยเทคนิคการตกแตง
ภาพ 
-  การใชประโยคที่เรียกความสนใจ อยาง “you son of a bitch” 
-  การวางเสนเฉียงของแผงไมนําสายตามายังชื่อผลิตภัณฑดานลาง 
- องคประกอบมีความสะดุดตา เราความสนใจดวยคําที่ปรากฏ ตัดกับผนังที่เรียบหรู 
 

2.  การออกแบบ / รูปประกอบ  / เนื้อหา  /  ชองวาง  / พืน้ผิว  / องคประกอบ 
 จุดมุงหมายของผูที่ออกแบบคือ ถาคุณใชผลิตภัณฑของเราจะสามารถปองกันเสียงเล็ดรอด
ได  การวางตัวหนังสือทําใหดูเดนชดั เร่ิมจากศูนยกลางของภาพ ทีบ่งบอกเกตกุารณทะเลาะกัน
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ภายในหอง โดยมีแสงสองมาจากดานบนขวา เพื่อเนนกลุมเสียงเปนสิ่งแรก และมเีสนพาดผนังวาง
เฉียงลงมาสูโคมไฟและชื่อผลิตภัณฑดานลางเปนอันดับที่สอง 
 

3. การวิเคราะหภาพนิง่ (Still Image) , สี (Color) , ขอความ (Text) 
ภาพนิง่ (Still Image) :  

ประเภทของภาพนิ่งที่ใชคือ ภาพประเภทบติแมป(ภาพถาย)และภาพเวคเตอร(3 มิติ) 
การใชภาพทั้งสองประเภทประกอบเขาดวยกัน เปนเทคนิคที่ใชดึงดดูความสนใจใหกับผูรับสารได
เปนอยางดี โดยหนาที่ของภาพบิตแมป(ภาพถาย) จะใหความเหมือนจรงิ สถานการณจริง ความเปน
จริง สวนภาพเวคเตอร(สัญลักษณคําพูดสีแดง)ใชในสวนที่ไมมีอยูจริงแตถูกจําลองขึ้นเพื่อใหเหน็
ภาพ ใหเขาไดงาย สรางจนิตนาการ โดยเทคนิคนี้เปนการนําสิ่งที่มีอยูจริงรวมกับสิ่งที่ไมมีอยูจริง
หรือมองไมเหน็ใหเห็นสามารถสรางจุดสนใจใหกบัโฆษณาไดอยางมาก 
 
สี(Color) : แดง 

จากสื่อโฆษณาเลือกใชภาพเวคเตอรสีแดง แทนความรุนแรง ความรูสึกรอน อันตราย ซ่ึง
ตรงกับคําพูดเพื่อใหเขากับขอความของตัวอักษรที่เปนคําบนที่คอนขางรุนแรง(You son of a 
bitch!!) 
 
ขอความ (Text) 

ใชตัวตวัอักษรที่สรางขึ้นเฉพาะหรือเลือกรูปแบบที่เหมาะสมกับเนื้อหาใจความของ
ขอความที่ตองการสื่อสารในที่นี้คือ. “You son of a bitch!!” 
 


